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COMERCIO

Um breve resumo sobre a historia do comercio...
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Colonizacao do Brasil — 1.500



As primeiras vilas foram estabelecidas no litoral
Brasileiro, mas ainda havia muito a explorar.

Bandeirantes
séc. XVII

Tropeiros ﬂé



Em 1.808 a Familia Real chega ao Brasil

E estima-se que a populacao do Rio de Janeiro passou de 43
para 79 mil habitantes.
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O crescimento desordenado do pais provoca reorganizacao e
oportunidades: é um momento de transformacao.
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Frigorificos Wilson
E considerado o 12 modelo de autosservico =
(vocé se serve)



12 Supermercado de SP
modelo de autosservico.

——

Casas Pernambucanas
mais de 200 filiais em 18 anos.

referéncia em comércio



Ja na década de 90 o Brasil passa por uma drastica mudanca:
abertura do mercado Brasileiro.




E tudo isso nos traz até hoje...
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Mas o que é Trade Marketing????

“Trade Marketing € uma terceira via entre Marketinge
Vendas, promovendo o trabalho em conjunto das duas
partes em torno de um beneficio comum que é o
aumento de vendas”

Philip Hamer, diretor executivo da Camara Britdnica de Comércio e Industria




Para sobreviver, o negoécio, a marca e o
produto precisam destacar-se em um
mercado onde quem manda é o cliente

Até o famoso jornaleiro esta reinventando seu negacio...
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O que é economia?




Uma definicao

“Economia é o conjunto de atividades
desenvolvidas pelos homens visando a
producdo, distribuicGo e o consumo de bens e
servicos necessarios a sobrevivéncia e a
qualidade de vida”.
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Outra definicao

“A ciéncia econbmica busca a alocacdo eficiente dos recursos
escassos entre inumeros fins alternativos. Nesse sentido, ela visa
compreender como a Economia resolve os trés problemas
econdmicos basicos:

1) O qué e quanto produzir?
2) Como produzir? e
3) Para quem produzir?”




Algumas variaveis econdomicas importantes:

* Preco
* Quantidade
e SELIC

* Inflacdo

e Cambio




Algumas variaveis econdomicas importantes:
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Preco de mercado

Oferta e demanda

Oferta

Ponto de Equilibrio

Quantidade




Fluxo circular da renda

............ ~| MercadodeBenseservicos |~
Demanda de T | Oterace
S0 O que e quanto produzir | e
Familias Como produzir ~ —— Empresas
Oferta de E 1 Demanda de
ko i Pra quem produzir | senios os
fatores de 1 | fatores de
produgdo i | produgdo
---------- Mercado de fatores de produgao oo

------ Fluxo Monetario

— Fluxo Real (bens e servigcos)




NUMERO
DE
EMPRESAS

PRODUTO

DOMINIO
SOBRE
PRECO

CONCORRENCIA
EXTRAPRECO

ENTRADA DE
NOVOS
CONCORRENTES

Estruturas de mercado

CONCORRENCIA

PERFEITA

Multiplas

Homogéneo

Nulo

N3o é possivel

Facil

MONOPOLIO

Uma

Nao ha
substitutos

Total

Recursos a campanhas
(para salvaguarda da

imagem)

Impossivel

OLIGOPOLIO

Poucas

Homogéneo
ou
diferenciado
Grande,
mas
Dificultado

Grande

Dificil

CONCORRENCIA
OLIGOPOLISTICA

Muitas

Diferenciado

Reduzido
Consideravel
(marcas,

patentes, etc)

Facil




Depois de tudo
isso... E dai?
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Tecnologia, trade marketing e economia
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Referéncias

www.inventrade.com.br
www.ibge.gov.br
www.bcb.gov.br
www.fea.usp.br/conteudo.php?i=202

www.faculdadeflamingo.com.br/ojs/index.php/rit/article/view/25



Duvidas, criticas, elogios ou sugestoes?!

contato@analiseeconomica.com.br

OBRIGADO!!!

http://www.analiseeconomica.com.br/
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